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RESUMO:

Em 2012 a marca frances@artier, completou 165 anos. O filme publicitaliéOdyssée de
Cartier foi produzido para comemorar essa data. No filmest@atamos a histéria da marca
contada por meio do simbolo da companhia — a @artefetuando uma viagem por diversos
lugares do mund passando pelos locais que fazem a historia daesa S&o Petersburgo,
China, india e Paris. O objetivo desse trabalhanaisar a estrutura mitica utilizada no
processo de criagdo do filme publicitario (Cartier, baseada no mito do herdi,
0 monomitc ou "Jornada do Her6i". E um conceito de jornadaterte no: mitos. Ce acordo
com _Campbe (2007, essa jornada é dividida em trés secdes: Paifidpafacdo), com o
herdi pretendendo a sua jornada; a Iniciacado capdo as aventuras do heréi ao longo de
sua histéria e Retorno € 0 momento em que o heita pra casa com o conhecimento e os
poderes que adquiriu ao longo da jornada. O discpublicitario se apropria desta estrutura
mitica "Jornada do Herd6i", demarcando caminhos pelo gsalmagens e muasica devem
seguir, usando o modelo como fio condutor.
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