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Resumo

A saturacio de informacgio transforma atradicional publicidade interruptiva numa
forma mais integrada ao lazer, gerando novos padgosontato entre marcas e
consumidores. Destaca-se omerchandising editorial, que €& a insercdo de
mensagens promocionais gmodutos culturais, cujoonteido de entretenimento
oferecido atrai a atengdo do receptagndo o potencial de ser utilizado como
plataforma comunicacional com o intuito de gerar relacionament@ntre marcas e
consumidores, além de potencializar os lucros dos produtores com a cessdo de
espaco comercial integrado ao conteido do enredo. Os publicitarios
aperfeicoaramesta atividade de integragdo das marcas aos produtos culturais:
originalmente com a exposicdo diegética focada mainmzacdo dos custos de
producéo, esta ferramenta de exposi¢cdo marcanauese importante fonte de receita
para a industria do audiovisuabrnando-a praticamente inata a esta linguagem
Empregada quase universalmente, a técnica proporcionou a criacao de
associacoes iconicas entre marcas e produgdes que sdo lembradas até hoje, como
nafranquia James Bond/007 ondeRolex, Omega, Aston Martin, BMW, Heineken,
Ford Sony Ericsson, entre outras, se valeram deste recurso promocional em
filmes do agente secreto para caracterizar personagens da trama réngeeam
expostas aos espectadoresesessidade de aproximacio entre universo ficcional

e realidade incrementa aelevancia de se valer das personalidades das marcas,
que transferem suas caracteristicas predominantes, comoforga, prestigio, status
etc. aos personagens - e vice versa. ISto é fruto do comportamento no qual as
marcas sao indicios de valores que as pessoagxpressam socialmente. Esta
referéncia marcariafortemente representativa na cultura pop e, por isso,
facilmentereconhecivel e identificivel pelos consumidores, somada a saturacéo
informacional, gerada também pela superexposicdomassagens publicitarias
tradicionais, tornam este tipo de acdo promocidéal valorizado na producgéo
audiovisual contemporanea, tanto para produtorkgrais quanto para gestores das
marcas.
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